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Spanyol-magyar baranypromocios program
Magyarorszagon EU-tamogatassal

1. dbra: A juh-, az anyajuh és az é16 vagéjuh létszdm kapcsolata

lapvetd kérdés, hogy lehet-e egy ter-
Amék bevezetését sikeresen megvaldsi-

tani, fogyasztast novelni, és fejlesz-
tését ugy kivitelezni, hogy a folyamathoz nem
tartozik szervesen egy intenziv promocids és
marketing tevékenység? A vilasz egyértelmi-
en nem. Az elmult évtizedekben alig volt for-
ras a bardny- és a juhhusfogyasztéds hazai pro-
mécidjira. Ezért meglehetGsen korlatozott
mértékben voltak jelen a hazai gyakorlatban,
és ez a jelenlét is inkabb kidllitasok birkapér-
koltf6z6 versenyeihez kapcsolodott.

A2017 végén elnyert EU-tdmogatds a 2018.
év elején elinditott spanyol-magyar barany-
hiis-promdcids programra uj lehetGséget terem-
tett a baranyhusfogyasztds hazai propagalaséra
és novelésére. A palydzat megvaldsitdsanak elsé
hénapjaiban az adminisztrativ feladatok teljesi-
tése volt a kozéppontban, s ezt kévetéen keriil
sor a tervbe vett promaciGs eszkozok bevezeté-
sére illetve alkalmazasdra. Eddigi évtizedeinket
attekintve kivételes jelentGség(i ez a program a
magyar juhdgazat szdmara.

A program spanyol részét 2018. majus
31-én mutattédk be Madridban, a magyar
program részleteit a 2018. oktdber 3-an, az
Agrarminisztériumban rendezett sajtétajé-
koztaton ismertették.

A rendezvényt Szabé Mdria, az Agrar-
minisztérium Agrarpiaci Féosztalya Piacfej-
lesztési és Piacpolitikai Osztélyanak vezetéje
nyitotta meg, aki a spanyol-magyar egyutt-
mikodéssel megvalésulé programot hatal-
mas jelentdségiinek minGsitette az dgazat és
Magyarorszdg agrardgazata szempontjabol
egyarant. A program magyarorszagi nyertese
a Juh- és Kecske Terméktandcs és Szakmako-
zi Szervezet (r6vid néven Juh Terméktanacs),
a program promdciés feladatait az InnoFood
Marketing Kft. végzi.

Spanyolorszag kormanyat Susana de Ibar-
rondo képviselte, a budapesti spanyol nagy-
kovetség gazdasigi és kereskedelmi attaséja
képviselte a rendezvényen, a spanyol térsszer-
vezetet pedig Francesco Marcén, a Spanyol Juh-
és Kecskehus Terméktanacs (Interovic) elnéke.

Francisco Marcén a rendezvény elsé
el6addjaként elmondta, hogy fontos mér-
foldkének tartja a kozos spanyol-magyar
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2. dbra: A juh és anyajuh létszam a KSH és az MJKSZ szerint
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programot. Oromét fejezte ki, hogy a két
orszag ilyen nagyszabdsu programot szervez
egyltt, ugyanis nemcsak Spanyolorszdgban
és Magyarorszagon, hanem egész Eurépaban
kevés juhhust és kecskehust fogyasztanak, és
reméli, hogy ez a program meg tudja forditani
a negativ trendet. Kiemelte, hogy a juhészat,
a juhok tartisa meghatdrozé formdja a vidék
fenntarthatésiginak, ennek kovetkeztében

kilonleges jelentdsége van az dllatfajnak. A
fenntarthatésdg mellé azonban tirsul egy
,természetes” imazs, és ebbdl kovetkezden
a hts izletessége is. Eppen ezért, véleménye
szerint, ez a program egyedi és rendkiviili,
ugyanis a bardny és a juh szinte az egyetlen
allatfaj, mely ennyire killterjes tartasi viszo-
nyok kozott is képes mindségi terméket adni,
mellette a vidéket fenntartani.
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Osszefoglalva a magyar programrésszel
parhuzamosan fut6 spanyol program részle-
teit, a kovetkezd piaci célokat hatdrozta meg
a program sikeres megvaldsitisahoz:
+novelni kell az dgazat versenyképességét és

hatékonysagit mindségbiztositissal (Ehhez
hozzéflzte, hogy Spanyolorszigban a koz-
vetlen anyajuh-tdmogatds igénybe vételé-
hez az anyajuhlétszdm 60%-dnak megfeleld,
szamlaval igazolt értékesitett szaporulatot
kell teljesiteni. Ugyanehhez Franciaorszag-
ban 80%-o0s minimumteljesitményt kell el-
érnil);
« a versenyképességhez elengedhetetlen az in-
novacié tdmogatasa;
«fontos a fiatal mezGgazdaszok timogatésa,
els6sorban technol6gijuk fejlesztése céljabol;
«azokat a szervezeteket (kutatas, fejlesztés,
innovaci6), amelyek tdmogatjik a fiatal ter-
mel6ket a modern technolégidkhoz vald
hozzajutédsban, akir 20 ezer euréval na-
gyobb tdmogatdsban szitkséges részesiteni;
+j bontési eljarasok alkalmazasaval egysze-
riibbé kell tenni a hus felhasznalasat, vala-
mint a barany- és juhhus elkészitését ujfajta
konyhai technoldgidval (receptek, mddsze-
rek) kell segiteni!

_L.‘.r--*

Francisco Marcén

Beszédében koszonetet mondott az Eu-
répai Uniénak a projekt tdmogatdsaért, és re-
ményét fejezte ki, hogy a Kozosség tovbbra
is hirdet hasonld projekteket. Szerinte a prog-
ramhoz kapcsolédéan
+ mindségbiztositasi igazolasokat kell beve-
zetni a termel6knek a hatékonysag és a jove-
delmez6ség javitdsa érdekében;

«fesztivalokat, eseményeket, kidllitasokat
kell szervezni, amelyeken fogyasztésra lehet
6szténdzni az embereket;

+az aruhazldncokat kell a f6 felvdsdrlokka
tenni, mert rajtuk keresztil lehet a termé-
kiink ismertségét novelni.

Elmesélte, hogy Kukovics Sdndorral és

Mudrony Magdolndval (HUNLAND Kft.) tobb
magyarorszagi juhtelepen jartak. A litottak
alapjén szerinte Oridsi potencidl van az aga-
zatban (észak-afrikai és zsiai exportlehetd-
ségek), de szerinte nem éldallatokat kell ex-
portélni, hanem hust vagy gyapjut (a meriné
gyapjiért, mindségtdl fuggden, 6-8 dollért
is fizetnek Uruguayban, kilogrammonként).
El6adésa zardsaként a spanyol kampanyrdl
52616 filmet mutatott be.

Kukovics Sdandor

Kukovics  Sdndor (igyvezeté igazgato,
Juh- és Kecske Terméktandcs és Szakmakozi
Szervezet) el6addsiban bemutatta, hogy a
spanyol-magyar egytttmikodés egy, az 1980-
’90-es években megvaldsitott kutatdcserével
kezdédétt, a COPA-COGECA keretében 2004
Ota végzett kozos munkéval folytatédott, és a
most bemutatott EU timogatdsa spanyol-ma-
gyar bardnyhds promdciés programban érte
el csticspontjat.

A két orszag juhdgazatinak jellemzdi
meglehet6sen eltérek, de egyben hasonlé-
ak is. Spanyolorszagban 16 milli6 juhot tar-
tanak, viszont a magyar allomény csak 1,15
millié egyedbdl all. Mindkét orszigban ala-
csony a belsé fogyasztds - Spanyolorszigban
az utébbi 10 évben felére esett vissza (most
1,2 kg/f6/év), mig Magyarorszagon ez évti-
zedek 6ta a 0,30-0,35 kg kozétt mozog. Az
elmult években bekovetkezett folyamatok
eredményeként mindkét orszig erGsen ex-
port fiiggévé valt, de Magyarorszag a barany-
his termelésének tobb mint 90%-4t exportal-
ja, ugyanakkor ez az arany Spanyolorszdgban
mintegy 30%. Ezzel egyiitt, mindkét orszagot
érinti a juhhus és él6jubh import is.

Mindkét orszigban a varosiasodds mi-
att alacsony termék ismertség, korldtozott a
bérany és juhhus bolti elérhetdsége, és rossz
fogyaszt6i beidegz6dés, a barany és juhhusrdl
a faggyus zsiros kép van a lehetséges fogyasz-
tokban ,berdgziilve”.

Mindkét orszdgban nagy a kornyezet ha-
tisa az dgazatra, illetve az dgazat attdl vald
fuggbsége, egyben nagy munkaerstél vald
fuggdség és a munkaerdhidny, s mindezeken
felil, nagy gyepterileteket kell hasznositani
és karbantartani, de az utobbiak jelentds ré-
szér6l hidnyzik a juh. Ezért a pélyazat célja a
fenntarthat6sag és a termék mindség ismer-
tetése, a belsé fogyasztas novelése.

E hérom éves (2018-2020) program tel-
jes koltségvetése 6,825 millio €, amelybdl
80% a témogatés (5,560 milli6 €). A palyézat
koltségvetésén belill 12%-ot tesz ki a Magyar-
orszagon megvaldsitandé feladatok koltsége.
Ez az évi 55.000 € sajét forrasbol és 220.000 €
tdmogatdsbol Gsszetevédd Gsszeg harom évre
825.000 €-t tesz ki (1€= 320 Ft szinten 264
millig Ft).

A program meghatarozo célja a rendelke-
zésre 4ll6 forras lehetd leghatékonyabb elkol-
tése, s ezen beliil:

- visszahozni az ismertségbe a bardnyhust, és
névelni a belsd juhhisfogyasztast;

—fejleszteni a juhhuds termékeket, és kidol-
gozni, valamint elfogadotta tenni a magyar
bérany védjegyet;

- elismertté tenni a juh kérnyezetfenntartds-
ban jétszott szerepét;

-eredményesen kell egyiittmikodni a spa-
nyol kollégékkal a konzorcium keretében.

Mindehhez azonban elengedhetetlen
szembenézni sajit dgazatunk £6 jellemzGivel:
- Az utébbi 18 évet tekintve 2010-t8] egy le-

fele hajlé tendencia figyelhetd meg az anya-
juh létszdmban és a teljes juhlétszamban, s
ezzel parhuzamosan az exportra kivitt vé-
gééllatok széméban is (1. dbra).

- Alétszam adatokban egy érdekes kettdsség
van jelen a KSH és az MJKSZ nyilvantarta-
saban. Az elébbi esetében, kisebb hulldm-
zdssal ugyan, de csokkend trend volt az
anyajuh és sszes juh létszdmban. Az utébbi
esetében a 2012-es visszaesést kovetden fo-
kozatosan emelkedett az éven felili néivara
(tdmogatott) juhok szama (2. dbra).

- Az exportalt él6 vagééllatok szdma a 2000-es
évtized mésodik felétdl jelentés mértékben
visszaesett, és 2010 6ta egy lefele hajlé trend
alakult ki a kivitelben (3. dbra). A kivitel 2001
és 2004 kozott hatalmasat csokkent, majd
2006-ban jelent6s mértékben visszaemel-
kedett, amit egy visszaesés, és egy alacsony
szinten vald stabilizalédés kovetett.

- A végott aru, azaz a his kivitelében jol nyo-
mon kovethet6 a 2000-es évek elején még
mikodé hazai vdgéhidak teljesitménye,
amelyek megsziintetése kovetkeztében to-
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redékére csokkent az export (4. dbra). Az
id6kozben felallt 4j hazai vagohidak telje-
sitménye 2016-t6l egy fokozatosan emelke-
d juhhus kivitelt tett lehet6vé, amelynek
mennyisége 2017-ben mar elérte a 412
tonnat. A juhhusimportban is jelentds hul-
lamzés volt megfigyelhet6 az elmult 18 éves
id6szakot tekintve, ugyanakkor a kivitelhez
hasonld - de attdl szerencsére még elmara-

dé -

ban is az utébbi harom évben.

-Ez a

nyomon kovethetd az 5. dbrdn, ahol a 2010-
es érték ardnydban mutatjuk be a valtozds
tendencidjat. A kivitt allatok szama folya-
matos csokkend trendet kovetett a 2010-es
fordulépontot is figyelembe véve. Ez a fordu-
l6pont a kivitt ard vagott test egyenértékben

mért

ugyanakkor a csokkenés intenzitdsanak
ylassuldsa” azt is megmutatja, hogy valtozas

nyéba val elmozdulas kovetkezménye.

emelkedés kovetkezett be az import-

kivitelben bekovetkezett folyamat jol
szemlélteti.

mennyiségében is nyomon kévethetd,

ment végbe a kivitt allatok 4tlagsulyaban,
ami a kénnyd béranytdl a nehéz barany ird-

- A magyar élGjuh kivitel ugyan folyamatos,
de negyedévenként meglehetdsen eltéré
mértékd. Maig is abban a negyedévben ex-
portaltuk a legtobb éllatot, amelybe a hus-
véti szezon kiszallitdsai beleestek — amely
évente jelentds eltérést mutatott (6. dbra). A
folyamatot a 2018-as elsé negyedévi kiszal-
litas 185 ezres adatdnak a mésodik negyed-
évben vald 142 ezerre vald visszaesése is jol

-Az €6 vagojuh kivitelinkben az olasz piac
dominancidja negyedévente is nyomon ké-
vethetd (7. dbra). Ezzel egyiitt a célpiacaink
bévillésének eredményeként egy lefelé hajlé
tendencdia jelent meg az olasz kiviteliink ara-
nyéban, az utébbi években. Ez kilénosen ér-
dekesen alakult 2018 els6 félévében, amikor
is az els6 negyedév 80%-ot meghaladé aranya
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60,2%-ra esett vissza a masodik negyedévben.

-Az egy anyira (KSH adat), valamint egy
tdmogatott éven felilli néivard egyedre ve-
titett kivitelink nagysdgiban ugyancsak
nyomon kgvethetd a 2010-re el6z6leg meg-
allapitott forduldpont, valamint a két lét-
szam forras eltérése (8. dbra). Meglehetésen
nagy hullam kovetkezett be az egy anyajuh-
ra vetitett baranyhds mennyiség kivitelben,
és ezzel egyiitt, az egy anyajuhra vetitett
értékesitett bardnyok ardnyaban is. Sajnos,
mindkét gorbe azt jelenti, hogy nagyon sok
teendénk van abban, hogy ez az dgazat - te-
kintve a 90%-ot meghaladé exportnak valé
ykitettségét” — hatékonysigéban jelentds
mértékben novekedjen, és ezzel egyiitt a
jovedelmezdségében is javuljon. Ki kell je-
lenteniink, hogy jelenleg a timogatas tartja
talpon az dgazatot — amit az utébbi években
elvégzett elemzéseink is alatdmasztanak.

- Az él6barany (és kecske) kiviteliinkben az
utébbi két évben érdekes célpiaci noveke-
dést figyelhetiink meg (9. dbra). Mara mér
tobb mint 10 orszigba exportélunk vagéal-
latot, és az 14 piacokra eljuté termékink
mennyisége emelkedik.

- Ahuskivitelinkre is a bviil§ célpiacok meg-
jelenése a jellemzd, de itt Ausztria vezet
szerepe, és meglepetésre Romania masodik,
valamint Svdjc harmadik helye stabilizs-
l6dott (10. dbra). Ez a folyamat annyiban
valtozott 2017-ben, hogy Ausztria részaré-
nya mar csaknem elérte a 47%-ot, Romdnia
részardnya alig tobb mint 30%-ra, és Svajc
részesedése kevesebb, mint 20%-ra cstszott
vissza. Az egyéb orszigok részesedése is
megvaltozott olyannyira, hogy a Japanba
kivitt 4.275 kg mennyisége ezt a célpiacun-
kat a 4. helyre (1,80%) hozta fel.

- Az 4gazat helyzetét alapvetGen befolyasold
tovébbi tényez6t a 11. dbrdn mutatjuk be.
Az &gazat mikodéséhez és mikodtetésé-
hez t6bbszérés munkaerére van sziikség
(EME/100 nagyallat egységre vetitve), mint
mas allattenyészt§ dgazatokban. Ez mutatja
az 4gazat nagy kézimunkaer6 szikségletét,
de a technikai és technolégiai elmaradasat
mas 4gazatokhoz képest, s ezt csak tetézi
az a tény, hogy az utdbbi évtizedekben sem
sikeriilt a hozamokat érdemben névelni, és
a noveléshez szitkséges tenyésztési progra-
mokat megvalésitani.

Bdtor Arpdd (elnokhelyettes, Juh- és Kecske
terméktanacs és Szakmakozi Szervezet) szerint
a proméciés programrol tobbféle megkozelités-
sel lehet és kell beszélni. O gyakorl6 juhtarté-
ként mondta el, mit is virnak e programtdl.
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El¢ljaréban megkdszénom, hogy a spa-
nyol, illetve magyar szakemberek ezt a prog-
ramot létrehoztik. Nem csak a juhdszat, ha-
nem az egész mezdgazdasig torténetében is
egy ritka dolog, amikor ilyen céllal, egyiitt
tudunk nyerni ezzel a promociés program-
mal. Ezt a pénzt arra kell felhasznalni, hogy
az 4gazat szerepe javuljon, kornyezeti, illet-
ve a juhdszat hagyomanyai fennmaradjanak,
azokkal a dolgokkal egyutt, amelyek a juhfo-
gyasztast Magyarorszagon 9sztonzik.

— s
Bdtor Arpdd

Magyarorszag béranyexportja megha-
tiroz6 hdnyadban exportérdekelt - a meg-
termelt bardny csaknem 100%-it exportal-
juk. Nagyon kicsi az a mennyiség, ami hazai
fogyasztasba keril. Elébarinyként eladunk
12-13 ezer tonnat évente, illetve 400 tonna
juhhust. Ehhez képest meg kell jegyezni, hogy
Magyarorszag lakossaganak 99%-a soha éle-
tében nem evett bardnyhust.

Magyarorszagon a régebbi id6szakban
volt egy juhhusfogyasztas, ami a felnétt juh,
magyarul anyabirka husinak a fogyasztisat
jelentette, ez is gyakorlatilag csak két valto-
zatban volt ismert, porkoélt, illetve gulydsle-
ves formédban.

Ha most, az a fiatal, aki netdn egyszer
vidékre keril, ahol még ilyen husételeket
csinalnak, azonnal elfordul ettél a histdl,
hiszen ennek a felnétt juhnak - kilénésen,
régi magyar szokas szerint faggytsan fézik
meg - tényleg zsiros a husa. Nyilvdn egy
markdns, valaki szdmara ehetetlen his képe
alakult ki, és szinte olyan helyzetet ered-
ményez, mintha azt mondanédnk valakinek,
hogy egyen csigit.

Ezért a legfontosabb feladat igazabol az a
programban, hogy a magyar emberekkel ezt
a béranyhust megismertessiik. De nem csak
azért lenne fontos, hogy a baranyhust fogy-
asszak, hanem azért is, mert az egész magyar
béranyhizlaldsunk egy idézitett bomba. Nincs

5. dbra: Az exportdlt élébdrdny és juhhus ardnydnak viltozdsa (2010 =100 %)
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6. dbra: Az él6juh kiszdllitdsok negyedévenkénti vdltozdsa (egyed)
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még egy olyan termék Magyarorszdgon, amit
99%-ban exportra adunk, és nincs érdemi
belsé fogyasztis. Ha minden magyar &llam-
polgar évente 0,6 kg baranyhust fogyasztana,
alig lenne export gondunk. Ha barmely oknal
fogva az export megéllna, senki nem tudna
érdemi valaszt adni a probléma megoldéséra.
Nyilvan a jerkét meghagyndk a termeldk, de s
kosok értékesitésére nincs alternativa.

Az &gazatnak az exportbevétele koril-
beliil 40 milli6 euro. Ezt kapjuk azért az él6-
bérdnyért és/vagy hisért, amit kiszallitunk.
Ha ugyanezt a terméket Magyarorszagon
dolgoznank fel, itt torténne az értékesités egy
bizonyos része, illetve exportra szallitandnk,
sokkal tobb értéket tudnank eléallitani.

30 évvel ezelott egy kamionban akédr
700-800 db baranyt is szallitottak. A szalli-
tasba pihendidét kellett beiktatni, etetd, ita-
t6, szell6ztetd berendezéseket kell beépiteni
a kamionba. Mindez noveli a széllitas koltsé-
gét, sajnos a termeld kérara.

Ha Magyarorszag tovabbra is ezen az ex-
portvonalon marad, egyértelmd, hogy hus-
ban kell értékesiteni. Az 4j bejové piacoknak
készonhetden novekszik az értékesitett ba-
rany 4tlagsilya, ami emeli az egy anyajuhra
vetitett értékesitett juhhis-, valamint a kivitt
juhhus mennyiségét.

Azt is el kell mondani, hogy az eurdpai
csatlakozds el6tt mikodtek az orszigban
kényszerhidak és hatdsagi husboltok, amelye-
ken keresztiil le lehetett vezetni a selejt anya-
juhok eladasat. Egyes korzetekben 3-4 hat6-
sagi vagohid is miikodott, s a lakossag, ha volt
igénye a birkahusra, tudott vasarolni. Az EU
csatlakozéssal ez a juhhus vasarlési lehetdség
megszint, néhany nagyaruhazban lehet csak
kapni juh- és baranyhust. Azzal, hogy rendki-
vill szigora vdgohidi kovetelményeknek meg-
felelden tudjuk csak a selejt anyajuhokat levé-
gatni és eladni, azok sajnos nagy szézalékban
elpusztulnak, mert nem tudjuk az azonnali
vagast és értékesitést megoldani (a szallitasi,
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vagési és egyéb rarakddo koltségek rafizetds-
sé teszik a folyamatot).

Az elmult 15 évre visszatekintve, lassan
egy fél generaci6 né fel 4gy, hogy nem evett
birkahust, mert nincsen lehetdsége, hogy azt
megvegye. Emellett, kilon kell vélasztani,
hogy mi a birkahus és mi a baranyhus, mert
abszolut téves felfogas van a koztudatban.

Meg kell gy6zniink a fogyasztékat arrdl,
hogy a bardnyhts nem zsiros és faggyus ter-
mék. Azt kell tudatni a fogyasztéval, hogy
az egy prémium termék, ami egyértelmiien
biotermék, hiszen az anyabirka extenziv ko-
rilmények kozott legel és szénét eszik. A ba-
rany pedig olyan abraktakarménybdl késziilt
tapot eszik, ami semmiféle nem kivént adalék
anyagot nem tartalmaz. Magyarorszigon is
van egy olyan fogyasztéi réteg, aki ilyen élel-
miszert igényel, és ha keresi, bioterméket fog
kapni, ami olyan élvezeti értékkel bir, amit
korédbban soha nem tapasztalt.

Az elmult 30 évben a gazdasigi allatok
fajlagos mutatoi robbanasszerten javultak -

a juh kivételével. Nyugodtan elmondhatjuk,
hogy a mai paraméterek sokkal rosszabbak,
mint 30-40 éve, hiszen az ismeretlen volt,
hogy egy anyabirkatdl legalabb egy baranyt
ne valasszunk le. Barmilyen furcsan is hang-
zik, ezt is fel lehetne pozitivan fogni, hogy ez
az az agazat, ahol nem avatkoztak be geneti-
kailag. Ez nem olyan allatfajta, amit intenzi-
ven tartanak és hizlalnak, mint a sertést vagy
a baromfit - tokéletesen zart térben.

A juh természetben felnevelt és hizlalt
allat, s ezzel szintén lehet hatni a mai fo-
gyasztokra. Itt felvetédik a kornyezetre, ég-
hajlatvaltozasra gyakorolt hatds. Egyre tobb
az a legelGteriilet, ami kordbban szarvasmar-
hénak is j6 volt, ma mdr ugy tinik, hogy épp
csak ajuhot tudja eltartani. Ez tovabbi megol-
dasok keresését is felveti.

Ha ezekrdl a teriiletekrdl eltiinik a juh,
akkor jonnek a szirzuzok. El kell donteni,
hogy a bio-diverzitést szdrzuzokkal vagy 4l-
latokkal oldjuk meg, hogyan tartsuk fenn a
természetes allapotot. Az egyértelmi, hogy
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a szarzizéval egy mesterséges dllapotot tu-
dunk csak el6idézni, amely nem volt jellemz
el6zbleg az adott terilet novény- és él6vila-
gira. Az utobbi maga utdn vonja a bioldgiai
sokszinlség mélyrehatd valtozasit a talaj
él6vildgaban, a rovarviligban, majd az énekes
madar, kisemlds, és természetes ragadoz vi-
lagban is. Ezt mindenképpen el kell keriilni,
ha a biolégiai sokszinliség fenntartésa tény-
leg a meghatédrozé cél, a vidék és a vidéki kor-
nyezet megtartisaval egyutt.

Szakdly Zoltdn

Nagyon fontos az a hdrom-négy szem-
pont, amit nekink ebbe a propagandiba
bele kell épitentnk, mert erre fogékonyak az
emberek. A vidéki és a varosi népességhez is
sz6lnunk kell arrél, hogy miért fontos, hogy
legyen birka. Kiilon6sen azokban a kedvezét-
len térségekben, ahol egyébként is, kordbban
is csak juhok voltak. Ha a kedvezdtlen felté-
telek nem valtoznak, akkor ezen teriiletek
mezdgazdasigtol valo elszakadésa, illetve el-
néptelenedése tovébb folytatddik.

Azt vérjuk el ettdl a programtdl, hogy a
csokkend tendencia megalljon és novekedés-
be forduljon a magyar juhdgazatban. En tgy
gondolom, ha ez a propaganda jo, akkor a ter-
meldk mellett j6l jarnak a fogyasztok is, mert
nem a 0,1 % fog bardnyhust enni, hanem mds
is meg tudja kostolni, hogy mirél is szdl ez a
torténet, és mindségi terméket kap. J6 lesz az
orszagnak is, ha olyan fenntartott éllapotban
1év6 kornyezetet kap, ahol a valdsigban is 4l-
latot tartanak. En ehhez kivanok nekiink ma-
gunknak sok sikert, és remélem, még sokaig
lesz Magyarorszégon juh.

Szakdly Zoltdn, a Debreceni Egyetem pro-
fesszora, aki egyben az InnoFood Marketing
Kft. kutatdja, marketingszempontbol kozeli-
tette meg a témét. Konkrétabban, a birédny- és
juhhtissal kapcsolatos fogyasztéi preferencid-
kat foglalta 6ssze: az emberek tdjékozatlanok
e husféleségekkel kapcsolatban, és a meglévé
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informAcioik is nagyrészt elavult tapasztalatok
alapjan megragadt el6itéletek a faggytssagrol,
a korlatozott elérhetdségrél stb.

Szerinte mdra teljes fogyaszt6i hata-
lomatvétel tértént a marketingben, ami azt
jelenti, hogy fogyasztok szabjik meg a ter-
mel6knek és a feldolgozoknak, mit és hogyan
csinédljanak ahhoz, hogy nekik j6 legyen.

A megvaltozott fogyasztéi preferencidk-
ra példaként a LOHAS-fogyasztdkat nevezte
meg. A LOHAS az angol réviditése (Livestyle,
Health, and Sustainability) egy az USA-bél az
1990-es években indult folyamatnak, amely-
ben az életstilust, az egészséget, és a fenn-
tarthat6sag elsddlegességét hangsulyozzak a
fogyasztasban, azaz az egészséges életmddot
és a fenntarthaté gondoskodast.

Az egyre elterjedtebb fogyasztéi maga-
tartast kovetdk szimara mar nemcsak a sajat
oromik fontos, hanem az etikai, kérnyezeti
(helyben, kérnyezetkiméls médon termelt
ruk) és egészségi szempontoknak csaknem
egyforman nagy szerepe van az élelmiszerek
megitélésében és fogyasztdsiban.

Szakaly Zoltan szerint a bardnyhis pro-
mécidjét ezen szempontok szerint is fel le-
hetne épiteni, hisz kéztudottan szdmos po-
zitiv egészségre gyakorolt hatdsa van mind
a bérany-, mind a juhhdsnak. Tartalékaink is
vannak béven, és a kornyezetre és az éghajlat-
ra is j6 hatdssal vannak ezek az allatok (a bio-
l6giai soksziniiség fenntartasa, az erdStizek
megakadalyozasa a legeléssel, emellett kivald
his, tej és gyapju termelése).

Sods Mihdly

A professzor el6addsiban a megoldandé
problémakat is megemlitette. Ezek szerint a
lakossdg minddssze 9 szazaléka fogyasztott
mar valaha vagy fogyaszt havonta baranyhust
és vagy juhhust. Szerinte hidnyzik az a fajta
fogyaszt6i kultura Magyarorszagrél, amely
lehetdvé teszi e husféle adaptalésat.

Pozitivumként emlitette viszont, hogy
egy fokuszcsoportos vizsglatban az elsé
késtolas utén a fokhagymas és a rozmaringos
bérénysiilt a maximalis 5 pontb¢l 4,67, illetve
4,56 pontot kapott, azaz kit{indre értékelték.

El6adédsa végén igy vazolta fel a juhhus
-Mindenképpen atfogé piackutatisra kell

alapozni a programot.

- Termékkdstolok szervezésével, értékesits-
helyen val6 reklammal (in store marketing),
receptfiizetek megjelentetésével és a ba-
ranyhus elérhetdvé tételével kell megterem-
teni a fogyasztasi kultarét.

-A bemutatott termékekkel (darabolt és
szeletelt, el6re csomagolt kényelmi huster-
mékek) és éttermekben ajanlott ételekkel
alakitani a fogyaszték elé kerilé kindlatot

- Meg kell hatdrozni a célpiacokat, és pozicio-
nalni kell rajtuk a termékcsoportot.

- A fenntarthatd, természetes és izletes” lize-
nettel egyedi eladési tizenetet kell killdeni
a vésarloknak, amiben a LOHAS-csoport
kilondsen nagy szerepet kap.

- Erételjes kozosségi marketing kidolgozasa-
ra és végrehajtasira van szikség.

- Hiteles és autentikus arcokat (gasztroné-
miai televiziék szerepldi, hires sportoldk,
kézismert személyek stb.) kell taldlni és
alkalmazni a promécids programok minél
nagyobb sikere érdekében (12. dbra).

Sods Mihdly, a Debreceni Egyetem ad-
junktusa és egyben az InnoFood Marketing
Kft. tigyvezetdje a kampény f6bb Gizeneteit és
elemeit mutatta be. Osszefoglalta a kampany
célkitlizéseit, melyet egy szemléletes abraval

@
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illusztrdlt is a hallgatésagnak. Eszerint a két
legfontosabb célcsoport a HORECA szektor
(szalloddk, éttermek, vendéglitas) és a fo-
gyasztok.

Felvazolta a juhhus népszerisitéséhez
szitkséges, eddig is alkalmazott eszkozoket,
kalonvélasztva a fogyasztokat és a szerve-
zeteket, bar az ehhez szitkséges marketing
eszkozok nem tértek el jelentdsen: szerinte
mindkét célcsoport szdméra fizetett hirdeté-
sekkel és eseményekkel (kiallitasokon és vé-
sérokon vald megjelenés, késtoltatds, Lamb
Meat Day szervezése) kell 9sztondzni a fo-
gyasztést, de eldszor is a megismerést, érzel-
mi azonosuldst szikséges elérni.

Kilon médiaeszkozoket kell viszont al-
kalmazni: a HORECA szektor szdmadra inkébb
racionalis érvekkel kell kozeledni (szakérték,
hires szakacsok, wjsagirék véleménye), mig
a hétkoznapi fogyasztét érzelmi alapon kell
célba venni (TV, radio, nyomtatott sajté és
online tér).

Az eredményekrdl szdlva beszamolt ar-
16l, hogy az on-line térben mindkét fogyasz-
t6i csoport szdméra késziilt killén weboldal
és Facebook csoport. Az ezzel kapcsolatos
indikitorok a kévetkezdk: a weboldalon a
3. év végére 18 ezer litogatét kivanunk el-
érni, 36 blogbejegyzés (havi egy) téltiink
fel az olvasdk és kovetdk tdjékoztatisira. A
Facebook oldalakon 6sszesen 100.000 ,like”
elérése és osszesen 10 ezer koveté megszer-
zése a cél. Emellett harom proméciés vided
is késziilt a juhhts népszerisitésérsl (Ba-
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rimesék 1,2,3), melyet a YouTube-on lehet
megtekinteni.

A program nyomon kovetését négy do-
main név (barihus.hu, barihus.eu, baranykam-
pany.hu, baranykampany.eu) segiti, amelyen
az aktudlis informaciok elérhetdek. Kiilon lin-
ken érhet§ el a fogyaszténak (http://barihus.
hu/), és kiilén linken a HORECA (szallodak,
éttermek, étkeztetés) részére késziilt (http://
szervezetek.barihus.hu/)  honlap. Ugyancsak
kiilsn FACEBOOK oldal késziilt a fogyasztok
(Bari-info  https://www.facebook.com/bariinfo/)
és a HORECA szektor szamara (Bari-info Ho-
reca  https://www.facebook.com/Bari-info-Hore-

a-652440148437656/). Ezeken keresztiil nem-
csak az informaciok és a rendezvények nyomon
kovetésére nyilik lehetGség, de a kovetdk és a
,like"-0lok program szerinti gy(jtésére is.

Az on-line téren kiviil 30 fizetett hirdetés
fog megjelenni a nyomtatott sajtéban, 6 radié
interja és 3 tévé interju fog elkésziilni, melyek
egyenként tobb mint 100 ezer néz6hoz és
hallgatéhoz jutnak majd el. Emellett 24 konfe-
rencian, expén vagy kiallitason jelennek majd
meg a kozonségnek dtadandd népszertsitd
informaciok. A projekt keretében évente egy-
egy, Gsszesen 3 ,Lamb Meat Day” esemény
megszervezésére keril sor (a ,torkos csii-

tortok” mintdjéra) a HORECA
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szektorban a fogyasztok szdma-
ra. E programok keretében lega-
1abb 150 étterem (évi 50) fog ki-
nélni juhhisbol készilt ételeket
osszesen 8000 embernek. Az
eseményeken szdmos kilénbs-
26 kommunikéciés anyagok ki-
osztaséra is sor keril (pl. szor6-
lapok, tollak, kulcstartdk, stb.).

A kampény f6 célkitizé-
se, hogy az ,alapéllapothoz”
képest 10%-os novekedést
sikeriljén elérni a juhhds ma-
gyarorszagi  ismeretségében,
és fogyasztasdban a harom
éves iddszak végére. A sikeres
programot — amennyiben arra
tovabbi EU lehetéség lesz - a
z4rast koveté harom évben to-
vébb fejlesztett formaban ismé-
teljik meg.

12. dbra
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